OTAZKY A ODPOVEDE II.

VYSVETLOVANIE PODMIENOK SUTAZE NAVRHOV pre letnu destinaénti kampar a kampan na
podporu leteckého spojenia Praha - KoSice

1. Pristupy do uctov — bude sa pokracovat' v uctoch , ktoré mate alebo vytvdarame nové?

Nie je potrebné vytvaranie novych uctov, mame k dispozicii Ucty v ramci vSetkych aktualnych
socialnych sieti — Facebook, Instagram, TikTok, Linkedin, YouTube. Pristup Vam pocas
realizovania kampane samozrejme poskytneme.

2. Kamparn je potrebné "fdzovat" na viny alebo ju tahat cely ¢as v rovnakej sile?

Toto rozhodnutie by sme radi ponechali na Vas — ako na odbornikov v danej oblasti. Pokojne
mozete navrhnut casové rozvrhnutie, ktoré sa len bude nachadzat v stanovenom rozpati — no
¢i pojde o fazovanie alebo drZzanie kampane pocas celého obdobia je na Vas. DolezZité je
dosiahnutie vysledkov. :)

3. Vieme prosim dostat dosiahnuté vysledky z min. roku? Pozriet sa na to ¢o fungovalo velmi
dobre a zas naopak nerobit to ¢o sa neosvedCilo - chceme pracovat s rozpoctom co
najefektivnejsie.

Zial, v tejto chvili Vam tieto informacie nemoézeme poskytnut, aby sme zabezpecili rovnost
$anci vSetkych ucastnikov sutaze.

4. Reporting 1x za 2 tyZdne - v akom meritku si to predstavujete? Stacia vdm spracované Google
Data Studio kde si budete vediet pozriet redlne vysledky v ¢ase? (Do Citania a pochopenia
toho by ste boli zaskoleni, pripadne by vam bol report vytvoreny na mieru).

PriebeZznym reportom myslime, Ze budeme mat k dispozicii informacie o stave kampane,
minutych prostriedkoch, planovanych dalsSich formatoch, vyhodnotenie doposial najviac
fungujucich a podobne. Staci vsak strucne, ¢o si vieme aj spolo¢ne odkomunikovat. Formu
reportu pokojne mozete navrhnuit. Vzdy pre nas budu kltcové vysledky celej kampane.

5. Budeme/Chcete riesit aj ciele na webe pre vyhodnotenie relevantnej ndvstevnosti. Pripadne
merat stiahnutia aplikdcii?

Zaujimaju nas najma ukazovatele, ktoré su uvedené v rdmci zadania ako ,KPI kampane*
(prenocovania, pocet navstevnikov kampanového webu, CTR reklamnych formatov, dosah
kampane). Ak sa rozhodnete pre sledovanie aj dalSich ukazovatelov, samozrejme, tieto Udaje
budu urcite prinosné. Nie je to vsak podmienkou. :)

6. Google + YouTube ndm dokdzZe zmerat reach len na max 90 dni - kampari vsak trvd 4 mesiace
takZe tam ten reach nebude Uplne z nasej strany vyhodnotitelny redine - bude to v poriadku?

Ako ste sa pytali vyssie, nie je nevyhnutné, aby kampan trvala pocas celych 4 mesiacov.
Pokojne jej naasovanie, pripadne fazy mozete stanovit Vy. A za kanaly, ktoré ste uviedli nam



postacuje reach kumulativne za celé obdobie, pricom jednotlivé Udaje viete priebezne
uchovdvat.

Pisete o cielovke len z BA, BB, PO, KE krajov - preco nechcete zahrnut aj TT, TN, ZA, NR kraj?
Chcete s cielenymi krajmi pracovat aj rozpoctovo - napr. blizsie kraje (PO,BB) budu mat viac
rozpoctu ako BA kraj?

S uvedenymi ciefovkami pracujeme dlhodobo a teda v rdmci tychto oblasti existuje uz
relativne silné povedomie o destinacii, na éom chceme dalej stavat. Co sa tyka pomeru
rozpoctov v ramci jednotlivych krajov — toto ponechame na Vasom ndvrhu a rozhodnuti.

Vieme v kampani vyuZit nejaké vase existujuce fotky (pamiatky, priroda, kultira) alebo treba
vsetko zahrnut do produkcie?

Samozrejme, vieme Vam pre Ucely kampane poskytnut fotografie, ktoré mame k dispozicii.
No je potrebné Ciastocne poditat aj s vlastnou produkciou, najma pri tvorbe KV — z dévodu
zabezpecenia jednotnosti a istej vizualnej kvality.



