OTAZKY A ODPOVEDE

VYSVETLOVANIE PODMIENOK SUTAZE NAVRHOV pre letnu destinaénti kampar a kampan na
podporu leteckého spojenia Praha - KoSice

Cast - Letnd destindénd kampari 2022

1. Motivdcia k prenocovaniu = je potrebné vymysliet odmeriovaci systém pre poskytovatelov
ubytovania/turistov, aby bol meratelny zdsah kampane, teda bookovanie ubytovani na
zdklade kampane, sprdvne?

Ano, rozumiete tomu spravne. Je velmi délezité, aby sme vedeli vdaka kampani deklarovat zvy3enie
prenocovani v ubytovacich zariadeniach Kosického kraja (meratelnych prostrednictvom kreativneho
mechanizmu, ktory bude stucastou kampane).

2.Mali ste v minulosti uz takyto benefitny systém, ak dno, viete ndm poslat link, pripadne
¢oho sa mdme vyvarovatt okrem participdcie poskytovatelov v kampani?

Bohuzial doposial' sme nemali Ziaden takyto systém v prevadzke. V pripade letnej destinacnej
kampane ide v3ak o sledovanie po¢tu prenocovani. Je mozné zvazit aj prepojenie systému sledovania
s nasou aplikaciou KoSice region.

Cast- Lety PHA a KE

1. Benefitny systém = poprosim vdcsi detail k mechanike, mal by fungovat inak, neZ v 1. ¢asti spravne?
Napriklad tii, ktori vyuZili let PHA - KE ziskaju k zakupenej letenke zlavovy kéd na ubytovanie u
vybranych poskytovatelov ubytovania?

Tu ide o benefitny systém, presne ako ste uviedli, napr. zlavovy kdd k zakipenej letenke a pod.

2. Komunikacné kandly:

Cielovka su obyvatelia PHA a okolia a expatrioti z SK

Pri volitelnych kandloch uvddzate:

Media: Refresher, Startitup, Noizz = MéZe byt fokus skér na ceské stranky tohto typu?

Ano, samozrejme mdzete zvolit spolupracu s ¢eskymi médiami takéhoto typu.

3.Guerilla marketing - interaktivne instaldcie v ramci SR = Md opodstatnenie pripravovat
putovné instaldcie po SR?

Volitelné komunikacné kandly su na zvazZeni kazdého uchadzaca, nie su nevyhnutné.



4.Novy merchandise = Viete ndm, prosim, upresnit ako hodldte merchandise vyuZivat? Kto je
pre nds cielovka, Ci su to ucastnici letov a ma mat priamu spojitost s letom samotnym?

Merch je taktiez volitelnym komunikacnym kandlom. Nie je nutné s nim v ramci kreativneho
konceptu pocitat, avSak ak sa pren rozhodnete, vieme ho pouZit napriklad ako cenu do sutazi a pod.

Dal3ie otdzky a odpovede:

1. Na zdklade textu vyzvy a priloh predpokladdme, Ze by mal sutaZny ndvrh svojim vizudlom,
kreativnym konceptom a tonalitou nadvézovat na minuloro¢nu kampan.

Ano, vizual, kreativny koncept a tonalita nadviaZe na minuloroént kampari.

2. Chcela by som sa preto opytat, Ci bude relevantnym ndvrhom aj iny kreativny koncept, ktory
bude odlisny od tohto ndvrh ?

Nie, takyto navrh nebude mozné zaradit do hodnotenia, nakolko by nesplnil zadanie.

3. Alebo sa mdme striktne drZat minulorocnej idey a stvdrnenia kampane ?

le potrebné drZat sa stvarnenia a idei kampane, zadroven je nutné dodrzat uz zadefinovany branding
KRAJ SVETA a jeho tonalitu.

4. Vo vyzve su uvedené bucket listy — chdpeme prosim sprdvne, Ze sa ich mdme drZat a nemdme
vymyslat nové bucket listy — dalsie zaujimavé miesta v KoSickom kraji?

Bucket listy reprezentuju subor uz zadefinovanych atraktivit kraja, tak ako su v jednotlivych celkoch
navrhnuté, tie je nutné dodrzat, avsak forma odkomunikovania tychto atraktivit nemusi byt formou
Bucket listu.

5. Je prosim v sutaZnom ndvrhu potrebné pripravit aj ndvrh scendra, alebo v oboch pripadoch
iba textovy popis a ukdZzky vo formdte JPG?

V ramci sutazného navrhu je nutné spracovat — kreativny koncept, vratane storyboardu, format jpg,
alebo pdf. Viac informacii ndjdete v bode ,Rozsah realizacie kampane” v Zadani €. 1 aj €. 2.



