Priloha ¢. 4
Zadanie pre kampaii na podporu leteckého spojenia PRAHA a KOSICE

Klient
Kosice Regién Turizmus (krajska organizécia cestovného ruchu Kosicky kraj)

Organizécia sa zaobera destinaénym manaZmentom (marketing + rozvoj cestovného ruchu v destinacii)
pre GUzemie Kosického kraja.

Webové stranky a aplikacia klienta, s ktorymi je moZné aktivne pracovat v ramci kampane:

www.kosiceregion.com
vylety.kosiceregion.com
trip.kosiceregion.com
www.krajsveta.sk

Aplikacia KoSice Region (Android, iOS)

Situacia na trhu

Oblast cestovného ruchu, najma segment HORECA, ktory je jeho sucastou, neustdle vyznamne
ovplyviiuje pandémia Covid-19. Napriek tomu viak Eurépa a medzindrodné letiska v ramci nej, zaZivaju
ofivenie leteckych spojeni, najma prostrednictvom nizkonakladovych spolocnosti, ktoré realizuje
najma kratke lety.

Medzinarodné letisko v KosSiciach spustilo niekofko novych leteckych spojeni, ktoré zahfiiaju aj
spojenie s jednym z hlavnych zdrojovych trhov Slovenska - Ceskd republiku. Ide o letecké spojenie
spajajuce Prahu a KoSice.

Ceska republika dlhodobo dominuje v réamci 3tatistik ndvstevnosti Slovenska. Nové letecké spojenie aj
vo vztahu k relativne dostupnej cene leteniek, ktord je porovnatelna s cenou vlakového listka, dokaZze
vyznamne ovplyvnit rozhodnutie vycestovat préve prostrednictvom tohto leteckého spojenia.

Vychodisko

Vychodisko pre tvorbu kampane zérovefi tvori jedna z aktivit organizacie, ktorou je BUCKET LIST.
Motiv BUCKET LISTU je Ustrednym v ramci aktudlneho destinaéného videa KoSického kraja. To
reprezentuje zaZitky a turistické moZnosti v kraji. Dany motiv je dalej vyuZivany aj na prezentaciu



rozliénych druhov zéZitkov a poskytovatelov sluZieb v rdmci kraja. Ide o akysi pomyselny zoznam
aktivit a ciefov, ktoré &lovek tOfi v Zivote dosiahnut ¢i zaZit.

BUCKET LIST je in3pirativnym a tematickym zoznamom lokalit, zéZitkov, turistickych moZnosti

a poskytovatelov sluzieb v rdmci destinacie, ktoré su prezentované skrz vtipné a blaznivé ulohy. Tie si
turista pri navsteve postupne odskrtdava ako absolvované.

Priklady blaznivych BUCKET LISTOVYCH aktivit, ktoré reprezentuja konkrétne lokality, zaZitky,
turistické moZnosti a poskytovatelov sluZieb v ramci destinacie:

Mat celé kupalisko len pre seba - URBEX kupalisko By3ta

Vkroéit do vtacej voliéry - Senianske rybniky

Obchytkat prirodu - Lezecka stena, Rokodromo

Najst prirodny Ice Bar - Silicka fadnica

Skakat po posteli v hoteli - Hotel Michael’s palace (hotel)

Zgustndt si na maline - Med Malina (reStaurdcia)

Vypit putfiu vina - Zlatd putnia (reStauréacia)

Priputat sa k prirode - Via Ferrata Kysel, Slovensky raj

Selfie vegetaridnky s ,masozravkou” - Botanicka zahrada UPJS Kosice

Vizudlne ukazky spracovania uZ existujicich BUCKET LISTOV su sicastou Prilohy €.4a tohto zadania.

Zadanie

Navrhnut koncept kampane, ktord vizudlnym spracovani a ténalitou nadviaZe na predoslé letné
kampane KRAJ SVETA, adresované domacemu navitevnikovi. Kampaii na podporu leteckého
spojenia, spéjajuceho Prahu a KoSice, by mala reSpektovat a pokracovat v rozvijani znacky KRAJ
SVETA (Kogicky svetovy kraj} s ohfadom k zahrani¢nému névstevnikovi, priméarne pésobiacemu v
Prahe a jej blizkom okoli.

Pri spracovani konceptu kampane je potrebné vytaZit z existujliceho povedomia o znamych miestach
Kogického kraja, ktoré potencidlny ¢esky turista pozna napr. NP Slovensky raj a mesto Kosice.
Zaroven je viak Ziaduce predstavit v kampani aj dalie miesta vo vztahu k definovanym ciefovym
skupinam, ktoré by mohli vzbudit zdujem o navstevu Kosického kraja.

Celkovy zoznam suiborov zaZitkov, zostavenych s ohfadom na ciefovy trh, ktoré je nutné propagovat
vidy tak, ako st stanovené, st uvedené v Prilohe €.4b tohto zadania.



Spracovanie kampane by malo zaroveri motivovat potencidlnych navstevnikov k viacdfiovej ndvsteve
v Koickom kraji, nevyhnutne spojenej s ubytovanim sa u poskytovatelov sluZieb a tym nepriamo
generovat zvysenie poltu prenocovani v KoSickom kraji.

Kampaii by mala obsahovat benefitny systém, ktory je moZné implementovat do existujlcej aplikécie
organizécie (Kogice Regi6n). Benefity by mali byt uréené pre tych, ktori vyuZili letecké spojenie Praha
- KoSice a aplikovatelné by bolo u vybranych poskytovatefov v KoSickom kraji, ktorych stanovi
objednavatel.

Ocakavana odozva

- Vytvorenie kampane, ktort je mozné aplikovat v priebehu hlavnej sezény (maj - september)
a jej priebeh zasadne neovplyvnia pripadné obmedzenia, stvisiace s pandémiou Covid-19

- Zvy¥enie obsadenosti leteckého spojenia PRG a KSC s naslednym nepriamym generovanim
prenocovani v kraji

- Podnietenie zaujmu u potencidlnych névitevnikov z Ceskej republiky o dovolenku v Kosickom
kraji, pripadne o niekolkodfiovy city break, spojeny s ndvitevou blizkeho okolia mesta /
regionu

Cielova skupina

- 24 - 44 rokov
- Obyvatelia Prahy a blizkeho okolia
- Ex-patrioti, Creatives, Challengers, Conservatives

Ex-patrioti (Slovaci Zijici v Prahe a ich zndmi, €i priatelia):
- nostalgia za domovom
- rodinné vdzby, vazba k domovu
- spomienky za domovom
- hrdi patrioti
Creatives:
Svetové a lokdlne umenie

- Kreativne podujatia a institucie

- Neobjavené chute

- Socialistické pamiatky

- Tradicie a kreativne postupy

- Tradi€éné postupy + netradicné vyrobky
- Kultdrne pamiatky ina



Challengers:

- Vzdialenost

- Nedotknutd priroda

- Dobrodruistvo (adrenalin v prirode)
- Zabudnuté pamiatky (Cierne diery)
- Autentickost

- Dark tourism

Conservatives*:

- Konzervativni

- Rodinne zaloZeni
- Vaiia tradicie

- Spolupatri¢nost

*Vzhladom na fakt, Ze nase aktudine publikum tvori do znacnej miery skupina “conservatives” a v
budtcnosti by sme sa chceli zamerat na cielové skupiny “creatives” a “challengers”, potrebujeme toto
publikum upravit. A to vyzdvihnutim &ft, pripadne vzorcov sprdvania typickych pre kreativca alebo
objavitela (kaZdy md v sebe istu ddvku z oboch - aj ked' vo vdcsej miere je konzervativcom). Volit taky
obsah a formu kampane, ktord do istej miery zasiahne aj nase aktudine publikum - “conservatives”,
no neodradi. Zelanym vysledkom je transformdcia vicej Casti skupiny “conservatives” - zmena na
“challenger” a “creatives” - vyzdvihnut v nich tuto East osobnosti.

Komunikaéné kanaly - nevyhnutné

e Online

o Facebook, min. dosah = 200 000 (kumulativne v ramci platformy)

o Instagram, min. dosah = 200 000 (kumulativne v rdmci platformy)

o YouTube (in-stream, bumper), min. dosah = 150 000 (kumulativne v rdmci platformy)
e Kampaiova webova stranka www.krajsveta.sk

o Dodavatel zabezpeéi ndvrh layoutu (1x landing page, 1x subpage)

o Dodavatel zabezpeci navrh copywritingu

Komunikaéné kanaly - volitelné

e Online: TikTok, Google Ads (obsahova siet, InClick)



OOH

Média: Refresher, Startitup, Noizz

Guerilla marketing — interaktivne intalacie v ramci SR (putovné a sprevédzané zaujmom
médii a verejnosti)

Novo vytvoreny merchandise - navrh dizajnu (realiziciu zabezpeti objednavatel)

+ daldie kanaly podfa navrhu dodavatela, zohfadiiujice moznosti rozpoctu a celkovu
koncepciu kampane

€asovy priebeh kampane

e marec — april 2022 — priprava kampane dodavatefom
e maj— oktéber 2022 - ostry priebeh kampane
e september 2022 - findlny report kampane, vypracovanie case-study

KPI kampane

Dosah kampane

Obsadenost leteckej linky

Pocet navitevnikov kampariového webu (www.krajsveta.sk)
CTR reklamnych formatov

Ténalita

Zachovanie tdnality, priznacnej pre uz realizované letné kampane KRAJ SVETA. Ténalita komunikacie
by mala byt odvaZna, drzd, odfah&end, vtipnd a mierne dvojzmyselna, no zrozumitefna pre
definované ciefové skupiny. Mala by sa vyznadovat inteligentnym a fahko svojraznym humorom.

Rozsah realizacie kampane

1. Kreativny koncept a stratégia kampane s podrobnej$im pisomnym a vizudlnym vysvetlenim
v PDF:
a. Akym spdsobom idea riesi zadanie a problém klienta
b. Aké pouziva platformy, technolégie, formaty — pri kazdom aj uvedenie findlnych
poctov + predbezny timing kampane
2. Pre kaZdu navrhovanu platformu min. 2 vizudlne navrhy v JPG



3. Story-board a story-pitch navrhovanych video spotov v PDF, resp. JPG (pri skicovani
kfucovych obrazov)

Rozpotet na jednotlivé celky (agentdrne hodiny, priprava kampane, foto/audio/video

produkcia, dal$ia produkcia, ndvrh merchandisu, medidlny budget, realizacia kampane,
reporting)

5. Kompletna vykonna realizécia kampane podfa findlneho navrhu odkonzultovaného a findine
odsuhlaseného klientom, vratane priebeZného reportingu a findlneho reportingu kampane

Priloha &.4a (UkéZky uZ existujicich bucket listov)

© NATGH GTTRATENA Huth |,
@ PRESF TMAKM TWIELOM

ORSANE MALS BUDAPESE!
*

@ A Crovensra

o NASGE KAETIEL V DVOENE

® oKieA¥ skt

E’.
g KRAJ
LURBEX HUNTER" SVETA

HUTA ETELKA.
KOSICKY SVETOVY KRAJ

NOSICHY SYETOVY XAM



pgf_;}'z‘: ﬁﬁizou

L wpse T S AvrEsen vas

L ] YoPTALE
B o zanieT AROOAREE K
< ZariaT g SHENE A0 L

L ]
- X 9 d
%: 24T SE HA PAVOLHO 5

" 2Bt ﬁ@ @roxcs ;_:
‘ 5 Zagugar YLt SHESGIE ap- Ql
KRAJ g
SVETA

KOSICKY SVETOVT KRAI

€ ZAR4T St Mt AAVGLIHO j«’g,ﬁ;ﬁ

40

’ FRIPUTAT 54 K PRIRODE SVETA

VIA | ERRAIA KYSEL. SLOVENSKY RAJ
KOSICRY SVEFOVY KRAJ KOSKKY SVETOVY KRAS




r.-\\, -

MK’&'

", éewm)urs; mg‘b
rV‘g}“w‘ pDHlEUKM

o ST o0 Ty
fm}‘%ﬁ'w e ST b HALE
% \l‘ﬂ' v

WOSTHLGIICER
* V‘(TVOZ(T" 8?30 Mgy m

02"7581’ ma/o 5
% 2{GP7C UAITVE ?non‘/
« et PUTIU W’

A7) -d‘"o

KRAJ
SVETA

ADSHCKY SVETOVY KRAJ

Priloha &.4b (Zoznam zaZitkov, atraktivnych pre ciefovd skupinu)

Bucket list €.1
e Aeroplanem do Kosic

BOLTom k Dému

Tenkrat poprvé na wakeboardu (trixen Jazero)
Art Film fest — Karlovy Vary v KoSicich, j6 pane?
Parnim vldckem z Cermelského tdoli na Alpinku
Umélecka pafba v Tabaéce Kulturfabrik

Toulky perifériami metropoly

Bucket list €.2

- eropldnom do Kosic
- vlakom do Spisskej



Splav Slovenskym rajem prilomem feky Horndd

Neuvaznout na lanu visic z Tomasaku

Geravy opét jezdi, az na horu vole!

Zmrzla dira u Stratené

Spisské parky s Zincici, pardon s hof¢ici, j6 a kapecku borovi¢ky. A malé pifko, jasné!

Bucket list ¢.3

eropldnom do Kosic
fdrom na Siravu

Lehdro na bfehu Slovenskyho mofe (Zemplinska Sirava)

Vandrovka Vihorlatskym pralesem

Zemplinska Amazonka (splav Ondavy, Laborca, Vodna zaZzitkova cesta)
Ptaci raj s ornitolégem u Serjanskych rybniku

Tak jeste sklenku tokajskyho trojputiidka sle¢no!

Sengenské trojmedzi u Tisy, bajkem po MedzibodroZi



