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Pripravné trhové konzultacie

s naslednym stanovenim predpokladanej hodnoty zakazky
v zmysle § 25 ods. 1 zdkona &. 343/2015 Z. z. o verejnom obstaravani a o zmene a
doplneni niektorych zakonov v platnom zneni (dalej len ZVO)

Verejny obstaravatel:  KoSice Regién Turizmus

Sidlo: Hlavna 48, 040 01 Kosice, Slovenska republika

ICO: 42 319 269

DIC: 2023656833

Zast(peny: Ing. Rastislav Tmka, predseda

Kontaktna osoba: Miroslava Seregové Hnatkova, medzinarodné vztahy a event manazér
Tel: +421 948 951 595

e-mail: miroslava.seregova@kosiceregion.com

URL: www.kosiceregion.com/sk

Verejny obstaravatef uskuto&fiuje pripravné trhové konzultacie v zmysle § 25 ods. 1 ZVO, ako sucast
pripravy zadavania zakazky.

Ugelom pripravnych trhovych konzultacii v ramci ¢asti 01 a 02 predmetu zékazky, je oslovenie
hospodarskych subjektov, ktoré sa zaoberajli tvorbou destinanénych a podpornych marketingovych
kampani, za Géelom stanovit v pripravovanom postupe rozsah komunikatnych kanalov subezne
s predpokladanou hodnotou zakazky, ktoré obstaravatel uvedie v opise predmetu planovanej
zékazky, tak, aby boli dodrzané postupy a principy verejného obstaravania.

Verejny obstaravatel vyhodnoti ziskané informécie a poznatky z pripravnych trhovych konzultacii a
nasledne uréi technické poZiadavky a dalsie podmienky a kritéria na vyhodnotenie ponuk tak, aby
pinenim zakazky dosiahol stanoveny Uel pri najlep$ej kvalite a cene. Hospodarske subjekty, ktore sa
zl&astnia pripravnych trhovych konzultacii sa mdzu nasledne zi¢astnit postupu pre zadanie
planovanej zakazky a predloZit ponuku.

Na zaklade vy$Sie uvedeného vyzyvame hospodarske subjekty vramci pripravnych trhovych
konzultacii vzmysle § 25 ods. 1 ZVO, na predloZenie navrhu rozsahu zakazky ato spdsobom
predbeZnej cenovej ponuky s jej pouzitym pre stanovenie predpokladanej hodnoty zékazky (dale]
len ,PHZ*) a nasledne postupu verejného obstaravania.

Nazov zakazky pre ast' 01: Letna destinaéna kampari KoSického kraja 2022.
Nazov zakazky pre éast 02: Kampari na podporu leteckého spojenia, spéjajiceho Prahu
a Kosice.

Ramcovy opis predmetu zakazky pre ¢ast' 01: Letna destinaéna kampa# Kosického kraja 2022:

Klientom kampane je: Kosice Region Turizmus (krajské organizacia cestovného ruchu Kosicky kraj).
Organizicia sa zaoberd destinaénym manazmentom (marketing + rozvoj cestovného ruchu v
destinacii) pre uzemie Kosického kraja.

Kosice Region Turizmus T: +4215530 50530 100: 42310269
Havna 48 E: info@kosiceregion.com mids 2023656833
040 01 Kogice W: www.kosiceregion.com
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Webové stranky a aplikacia klienta, s ktorymi je mozné aktivne pracovat v ramci kampane:
www.kosiceregion.com

vylety kosiceregion.com

www.krajsveta.sk
Aplikacia Kosice Region (Android, iOS)

Situécia na trhu:

Oblast cestovného ruchu, najmé segment HORECA, ktory je jeho siastou, neustale vyznamne
ovplyviiuje pandémia Covid-19. Na trhu véak panuje zo strany navatevnikov chut cestovat, aj napriek
stale sa meniacim pandemickym opatreniam. Tie v8ak ¢asto znemoziiuji a komplikuji fungovanie
poskytovatefov sluZieb v cestovnom ruchu (HORECA) a jeho dalsi rozvoj, skrz samotny dopyt alebo
dalsie mechanizmy.

VyuZivanie sluZieb u poskytovatefov v ramci KoSického kraja, priamo sivisi s dal§im rozvojom
destinacie. Uskutodnené prenocovania navitevnikov a vySka vyzbieranej dane generuje priamo
umerne aj finanéné prostriedky, ktoré budi destinacii pridelené na U¢el dalsieho rozvoja.

V poslednych dvoch letnych sezénach z hfadiska navstevnosti vyznamne dominovali doméci turisti,
ktori vyhfadavali dovolenku na Slovensku. Pre domaci cestovny ruch je doleZité upevnenie tohto
navyku u turistov, ktori si aspofi pre jednu z planovanych dovoleniek, zvolia niektora zo slovenskych
destinécii.

V porovnani s ostatnymi destinaciami tzv. ‘prvej vofby”, KoSicky kraj nedisponuje silnym
navétevnickym povedomim, komer&nou ponukou sluZieb a zazZitkov, ¢i infradtruktiirou, zasahujucou
do prirodzeného razu krajiny. Prave naopak - nemasovost, autenticita, ekologicky rozmer, kreativnost
a lokalne hodnoty - s tym, €o pozitivne definuje Kosicky kraj, a ¢o je jeho konkurenénou vyhodou.

Vychodisko:

Vychodiskom pre tvorbu letnej destinaénej kampane je uz existujlice povedomie o destinacii

Kosického kraja, ako 0 KRAJI SVETA (Kosickom svetovom kraji). S tym je spojend aj uZ zadefinovana

tonalita komunikacie smerom k verejnosti, branding destinacie a jej pozicioning, ktorym je Kosicky kraj

ako ,unspoiled region®.

- ,Destinacia neskazena masovym turizmom."

- Nemasovost, autenticita, ekologicky rozmer, kreativnost a lokélne hodnoty - si tym, Co
pozitivne definuje Kosicky kraj, a ¢o je jeho konkurenénou vyhodou. Tuto charakteristiku
regionu je potrebné vnimat aj vo vztahu k ostatnym destinacidm ako priaznivi okolnost a
ako modema tendenciu, ktoré sa prejavuje aj v aktualnych odvetvovych trendoch vo svete.”

- JTuristické zéaZitky v destinacii nie s tvorené a infraStruktirou uspdsobené pre masy
navstevnikov. ZaZitky st skor tvorené lokalnymi tvorivymi fudmi, v kontexte prirodzeného
prostredia, v ktorom je mozné ich absolvovat. Tym st autentickymi a urCenymi len pre
obmedzené mnozstvo turistov, ¢im sa v tomto zmysle stavaji exkluzivnymi.‘

Vychodisko pre tvorbu kampane zaroveii tvori jedna z aktivit organizacie, ktorou je BUCKET LIST.
Motiv BUCKET LISTU je (strednym v ramci aktuélneho destinadného videa KoSického kraja. To
reprezentuje zaZitky a turistické moznosti v kraji. Dany motiv je dalej vyuZivany aj na prezentaciu
rozlidnych druhov zazitkov a poskytovatelov sluzieb v ramci kraja. Ide o akysi pomyselny zoznam
aktivit a ciefov, ktoré Clovek tuzi v Zivote dosiahnut &i zaZit.

Kosice Regidn Turizmus T: +421 5530 505 30 42319269
Havna 48 E: info@kosiceregion.com 2023656833
040 01 Kogice W: www.kosiceregion.com
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BUCKET LIST je in3pirativnym a tematickym zoznamom lokalit, zaZitkov, turistickych moznosti
a poskytovatefov sluZieb v ramci destinacie, ktoré st prezentované skrz vtipné a blaznivé ulohy. Tie
si turista pri navsteve postupne od$krtava ako absolvované.

Priklady blaznivych BUCKET LISTOVYCH aktivit, ktoré reprezentuji konkrétne lokality, zazitky,
turistické moznosti a poskytovatefov sluZieb v ramci destinécie:

Mat celé kapalisko len pre seba - URBEX kupalisko Bysta

Vkrocit do vtacej voliéry - Senianske rybniky

Obchytkat prirodu - Lezecka stena, Rokodromo

Najst prirodny Ice Bar - Silicka ladnica

Skakat po posteli v hoteli - Hotel Michael's palace (hotel)

Zgustniit si na maline - Med Malina (reStauréacia)

Vypit putfiu vina - Zlata putia (reStauracia)

Pripttat sa k prirode - Via Ferrata Kysef, Slovensky raj }

Selfie vegetarianky s ,masoZravkou" - Botanické zahrada UPJS Kosice

Zadanie:

Navrhnit koncept kampane, ktord vizuainym spracovani a tonalitou nadviaZe na predosle letné
kampane KRAJ SVETA, a to takym sposobom, aby bola vnimana spojitost aj u Siroke] verejnosti. Je
potrebné vytazit z existujaceho povedomia o destinacii, ako o KRAJI SVETA, a zarovefi vyuZif
vyraznli medializéciu letnej kampane v roku 2021, ktora bola désledkom jej odvazneho a mierne
kontroverzného spracovania.

Pri tvorbe konceptu kampane je potrebné prihliadat na stale pretrvévajiicu situaciu, spojen(
s pandémiou Covid-19 a volif taky druh spracovania, aby nasadenie alebo priebeh kampane nebol
vyrazne ovplyvneny pripadnymi opatreniami. Alebo aspori, aby bolo moZné na zaklade minimalnych
dodato&nych prav v kampani v pripade opatreni pokracovat.

Kampafl by mala byt aktivaina a priamo motivovat navstevnikov k prenocovaniu v ubytovacich
zariadeniach v Kosickom kraji, a to prostrednictvom stanoveného siiboru autentickych (nemasovych)
zazitkov v ur&itom Uzemnom radiuse, ktoré nie je mozné absolvovat v pripade jednodfiovej navstevy.

Spracovanie kampane by malo priamo motivovat' potencialnych navstevnikov k viacdfiovei navsteve
a generovat zvySenie potu prenocovani v KoSickom kraji.

Pozn.: Aktivne zapojenie poskytovatefov ubytovacich zariadeni priamo v priebehu kampane je na
zvézeni, vzhfadom na predodlt skusenost pri realizécii kampani, kde zéujem o aktivne zapojenie,
vyuzitie media kitov, pripadne vyvinutie akejkofvek &innosti bol miniméiny. Je vhodné zvolit
spracovanie kampane, ktoré nebude vyZzadovat aktivitu od poskytovatefov ubytovacich zariadeni.

Aj napriek skusenostiam so zapojenim poskytovatefov do priebehu kampane, musi byt jej sicastou
kreativne vytvorenie mechanizmu na sledovanie poctu zrealizovanych prenocovani v ramci Kosického
kraja, ktoré boli podnietené prave kampaiiou. Kreativny mechanizmus by nemal byt technologicky
naro&ny, &i zataZzovat poskytovatefov ubytovacich zariadeni.

Mechanizmus mdZe spodivat v zapojeni ubytovanych navstevnikov, pri¢om toto zapojenie by mohlo
byt odmenené, pripadne by spocivalo v inej vyhode.

Insight:
Kosice Region Turizmus T: +42155 30505 30 42319269
Havna 48 E: info@kosiceregion.com 2023656833
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Prostrednictvom autentickych zazitkov, vyskytujicich sa v uréitom zemnom rédiuse, vytvorit tizbu
a aktivaciu potencialnych slovenskych turistov k viacdfiovej navsteve destinécie a prenocovaniu
v ubytovacich zariadeniach na uzemi Kosického kraja.

Vytvorit dojem, Ze objem ponikanych zaZitkov vurCitom radiuse nie je moZné absolvovat
jednodriovou navétevou, ale je nevyhnutné sa ubytovat.

Nutnost ubytovat sa, neméa priamo odkazovat na poskytovatefov ubytovacich zariadeni. Ide
o vytvorenie tiZby absolvovat vietky stanovené zaZitky (Priloha ¢.3) ato je nevyhnutne spojené
s ubytovanim.

Oc¢akavana odozva:

- Vytvorenie kampane, ktoru je mozné aplikovat v priebehu hlavnej letnej sezony a jej priebeh
zasadne neovplyvnia pripadné obmedzenia, suvisiace s pandémiou Covid-19.

- Zvy3enie po&tu prenocovani v ubytovacich zariadeniach v KoSickom kraji.

- Podnietenie zaujmu u potencialnych navstevnikov v ramci Slovenska k viacdriovej navsteve
destinacie, ktora bude nevyhnutne spojena s ubytovanim u poskytovatefov sluZieb Kosickeho
kraja.

- Prezentacia lokalit, turistickych moZnosti a poskytovatefov sluZieb prostrednictvom blaznivych
a autentickych zazitkov v Koickom kraji.

- Vytvorit dojem, Ze ponukané zaZitky nie si masové, ale charakterizuje ich autentickost
nemasovost, ekologicky rozmer, kreativnost — ¢o st hodnoty, odliSujlice KoSicky kraj od inych
destinacii prvej volby (napr. Tatry).

Ciel'ova skupina:

e 25-44 rokov

e BA BB,PO,KE

e Creatives & Challengers & Conservatives

e (Creatives - zaujmy

o Svetové a lokalne umenie
Kreativne podujatia a in8titicie
Neobjavené chute
Socialistické pamiatky
Tradicie a kreativne postupy
Tradicné postupy + netradiéné vyrobky
Kultrme pamiatky inak
- Challengers — zaujmy
Vzdialenost
Nedotknuta priroda
Dobrodruzstvo (adrenalin v prirode)
Zabudnuté pamiatky (Cierne diery)
Autentickost
o Dark tourism

- Conservatives® - zaujmy

000000

0

O 000

Konzervativni
- Rodinne zaloZeni
- Vaziatradicie
- Spolupatriénost
Kosice Region Turizmus T: +421 5630 505 30 it0: 42319269
Havna 48 E: info@kosiceregion.com mids 2023656833

040 01 Ko¥ice W: www.kosiceregion.com



KoSice oo,
region '@k L

turizmus

*\/zhfadom na fakt Ze nase aktualne publikum tvori do znacnej miery skupina “conservatives” a v
budticnosti by sme sa chceli zamerat na ciefové skupiny “creatives” a “challengers”, potrebujeme toto
publikum upravit. A to vyzavihnutim éft, pripadne vzorcov spréavania typickych pre kreativca alebo
objavitela (kazdy ma v sebe istil davku z oboch - aj ked' vo vécSej miere je konzervativcom). Volit taky
obsah a formu kampane, kforé do istej miery zasiahne aj nase aktuaine publikum - “conservatives’,
no neodradi. Zelanym vysledkom je transformécia véésej Casti skupiny “conservatives” - zmena na
“challenger” a “creatives” - vyzdvihnut v nich tdto ¢ast osobnosti

Predpokladané komunikaéné kandly:
e Online: Facebook, Instagram, YouTube, Google Ads (YouTube), TikTok
e Média: Refresher, Startitup, Noizz
e Novo vytvoreny merchandise
o Guerilla marketing — interaktivne instalacie v ramci SR (putovné a sprevadzané zaujmom
médii a verejnosti)
OOH
Kampariova webova stranka www.krajsveta.sk (poskytovatel zabezpegi navrh layoutu)
e +dal3ie kanaly podfa navrhu poskytovatefa, zohfadiiujice celkovii koncepciu kampane

Casovy priebeh kampane:
e Februér - april 2022; priprava kampane poskytovatelom,
e Maj- august 2022: ostry priebeh kampane, vratane priebezného reportingu (1x za 2 tyzdne),
e September 2022: finalny report kampane, vypracovanie case-study.

KPI kampane:
e Dosah kampane
e Prenocovanie v ubytovacich zariadeniach (meratefné prostrednictvom kreativneho
mechanizmu, ktory je su¢astou kampane)
e Podet navitevnikov kampariového webu (www.krajsveta.sk)
e CTR reklamnych formatov

Ténalita:

Zachovanie tonality, priznadnej pre uZ realizované letné kampane KRAJ SVETA. Tonalita
komunikacie by mala byt odvaZna, drz4, odfahéena, vtipna a mieme dvojzmyselnd, no zrozumitefna
pre definované ciefové skupiny. Mala by sa vyznacovat inteligentnym a fahko svojraznym humorom.

Rozsah realizacie kampane

ll Kreativny koncept a stratégia kampane s podrobnejsim pisomnym a vizualnym vysvetlenim
v PDF:
a. Akym spdsobom idea riei zadanie a problém klienta
b. Aké pouziva platformy, technologie, formaty — pri kazdom aj uvedenie finalnych

poétov + predbeZny timing kampane

2. Pre kazda navrhovanu platformu min. 2 vizuélne navrhy v JPG

3. Story-board a story-pitch navrhovanych video spotov v PDF, resp. JPG (pri skicovani
kfucovych obrazov)

4, Rozpodet na jednotlivé celky (priprava kampane, foto/audio/video produkcia, dalSia
produkcia, merchandise, medialny budget, realizacia kampane, reporting)

5. Kompletna vykonna realizacia kampane podfa finalneho navrhu odkonzultovaného a finalne

odsthlaseného klientom, vratane priebezného reportingu a finalneho reportingu kempane.

Kosice Regién Turizmus T: +421 5530 505 30 10: 42319269
Havna 48 E: info@kosiceregion.com Dif: 2023656833
040 01 Kogice W: www.kosiceregion.com
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Ramcovy opis predmetu zékazky pre ast 02: Kampaii na podporu leteckého spojenia,
spéjajuceho Prahu a Kosice:

Klientom kampane je: Kosice Region Turizmus (krajska organizéacia cestovného ruchu Kosicky kraj).
Organizacia sa zaoberd destinatnym manaZmentom (marketing + rozvoj cestovného ruchu v
destinacii) pre Uzemie KoSického kraja.

Webové stranky a aplikécia klienta, s ktorymi je mozné aktivne pracovat v ramci kampane:
www.kosiceregion.com
vylety.kosiceregion.com

www.krajsveta.sk
Aplikacia Kosice Region (Android, iOS)

Situacia na trhu a vychodisko:

Oblast cestovného ruchu, najmé segment HORECA, ktory je jeho sugastou, neustéle vyznamne
ovplyviiuje pandémia Covid-19. Napriek tomu vSak Eurpa a medzinarodné letiska v ramci nej,
zazivaji oZivenie leteckych spojeni, najmé prostrednictvom nizkonékladovych spolotnosti, ktoré
realizuje najma kratke lety.

Medzinarodné letisko v Kosiciach spustilo niekofko novych leteckych spojeni, ktoré zahffiaji aj
spojenie s jednym z hlavnych zdrojovych trhov Slovenska - Cesku republiku. Ide o letecké spojenie
spéjajlice Prahu a Kosice.

Ceska republika dlhodobo dominuje v rami $tatistik navstevnosti Slovenska. Nové letecké spojenie
aj vo vztahu k relativne dostupnej cene leteniek, ktora je porovnatelna s cenou viakového listka,
dokaze vyznamne ovplyvnit rozhodnutie vycestovat prave prostrednictvom tohto leteckeho spojenia.

Zadanie:

Navrhn(t koncept kampane, ktord vizualnym spracovani a tonalitou nadviaze na predo3lé letné
kampane KRAJ SVETA, adresované domacemu navstevnikovi. Kampaii na podporu leteckého
spojenia, spajajiceho Prahu a Kosice, by mala reSpektovat a pokracovat v rozvijani znacky KRAJ
SVETA (KoSicky svetovy kraj) s ohfadom k zahraniénému navstevnikovi, primame pdsobiacemu v
Prahe a jej blizkom okoli.

Pri spracovani konceptu kampane je potrebné vytaZit z existujuceho povedomia o znamych miestach
Kosického kraja, ktoré potenciainy Gesky turista pozna napr. NP Slovensky raj a mesto Kosice.
Zaroveri je viak Ziadlice predstavit v kampani aj dalSie miesta vo vztahu k definovanym ciefovym
skupinam, ktoré by mohli vzbudit zaujem o navstevu Kosického kraja.

Spracovanie kampane by malo zaroveil motivovat potencialnych navatevnikov k viacdriovej navsteve
v Kosickom kraji, nevyhnutne spojenej s ubytovanim sa u poskytovatefov sluZieb a tym nepriamo
generovat zvysenie pottu prenocovani v KoSickom kraji.

Ocakavana odozva:

- Vytvorenie kampane, ktor( je mozné aplikovat v priebehu hlavnej sezény (méj - september) a jej
priebeh zasadne neovplyvnia pripadné obmedzenia, stvisiace s pandémiou Covid-19.

- ZvySenie obsadenosti leteckého spojenia PRG a KSC s naslednym nepriamym generovanim
prenocovani v kraji.

Kosice Region Turizmus T: +42155 30 505 30 42319269
Havna 48 E: info@kosiceregion.com 2023656833
040 01 Kodice W: www.kosiceregion.com
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- Podnietenie zaujmu u potencialnych névstevnikov z Ceskej republiky o dovolenku v Koickom
kraji, pripadne o niekofkodfiovy city break, spojeny s navstevou blizkeho okolia mesta / regionu.

Ciefova skupina:
- 24-44 rokov
Obyvatelia Prahy a blizkeho okolia
- Ex-patrioti, Creatives, Challengers, Conservatives

Ex-patrioti (Slovaci Zijuici v Prahe a ich znami, ¢i priatelia):
nostalgia za domovom
- rodinné vazby, vézba k domovu
- spomienky za domovom
- hrdi patrioti
Creatives:
- Svetové a lokalne umenie
- Kreativne podujatia a institlcie
- Neobjavené chute
- Socialistické pamiatky
- Tradicie a kreativne postupy
- Tradiéné postupy + netradiéné vyrobky
- Kulturne pamiatky inak
Challengers:
- Vazdialenost
- Nedotknuta priroda
Dobrodruzstvo (adrenalin v prirode)
Zabudnuté pamiatky (Cierne diery)
Autentickost
- Dark tourism
Conservatives™:
- Konzervativni
- Rodinne zaloZeni
- Vaziatradicie
- Spolupatri¢nost

*Vizhfadom na fakt, Ze nade aktudine publikum tvori do znacnej miery skupina “conservatives” a v
budticnosti by sme sa chceli zamerat na cielové skupiny ‘creatives” a “challengers’, potrebujeme toto
publikum upravit. A to vyzdvihnutim &ft, pripadne vzorcov spravania typickych pre kreativca alebo
objavitefa (kazdy mé v sebe istii davku z oboch - aj ked vo vécsej miere je konzervativcom). Volif taky
obsah a formu kampane, ktoré do istej miery zasiahne aj nase aktualne publikum - “conservatives’,
no neodradi. Zelanym vysledkom je transformécia vacSej Casti skupiny “conservatives” - zmena na
“challenger” a “creatives” - vyzdvihnit v nich tito éast osobnosti.

Predpokladané komunika¢né kanaly:
e Online: Facebook, Instagram, YouTube, Google Ads (YouTube), TikTok
e OOH
e Kampariova webova stranka (poskytovatefl zabezpeéi navrh layoutu)
e +dalsie kanaly podfa navrhu poskytovatefa, zohfadriujice celkovll koncepciu kampane

Casovy priebeh kampane:

Kosice Regién Turizmus T: +42155 30505 30 1t0: 42319269
Havna 48 E: info@kosiceregion.com i 2023656833
040 01 Kogice w: www.kosiceregion.com
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marec - april 2022; priprava kampane poskytovatefom,
maj - oktober 2022: ostry priebeh kampane,
september 2022: finalny report kampane, vypracovanie case-study.

KPI kampane:

Dosah kampane

Obsadenost leteckej linky

Pocet navstevnikov kampariového webu
CTR reklamnych formatov

Tonalita:

Zachovanie tonality, priznacnej pre uz realizované letné kampane KRAJ SVETA. Tonalita
komunikacie by mala byt odvéZna, drza, odfahend, vtipna a mieme dvojzmyselnd, no zrozumitefna
pre definované ciefové skupiny. Mala by sa vyznagovat inteligentnym a fahko svojraznym humorom.

Rozsah realizacie kampane:

1.

SN

Kreativny koncept a stratégia kampane s podrobnej$im pisomnym a vizualnym vysvetlenim

v PDF:

1. Akym spdsobom idea riesi zadanie a problém klienta

2. Aké pouziva platformy, technolégie, formaty — pri kazdom aj uvedenie finalnych
pottov + predbeZny timing kampane

Pre kazdi navrhovanu platformu min. 2 vizuélne navrhy v JPG

Rozpotet na jednotlive celky (priprava kampane, foto/audio/video produkcia, dalSia

produkcia, merchandise, medialny budget, realizacia kampane, reporting)

Kompletna vykonné realizacia kampane podra findineho navrhu odkonzultovaného a finalne

odsthlaseného klientom, vratane priebezného reportingu a finalneho reportingu kampane

Naklady spojené s pripravnymi trhovymi konzultaciami:
VSetky naklady avydavky spojené s tcastou na pripravnych trhovych konzultéciach znésa
hospodarsky subjekt bez akéhokofvek finanéného naroku na obstaravatefa

Ostatné podmienky s vyznamnym vplyvom na predloZenie navrhu:

Verejny obstaravatel je v situacii, kedy sice vie zadefinovat vychodiské a ciele pripravovanych
kampani, nevie v3ak odhadnut ich rozsah, hlavne viak rozsah komunikatnych kanalov. Aj ked verejny
obstaravatel ma urditd predstavu o finanénom rozsahu pripravovanych zakaziek vo vézbe na
disponibilitu vlastnych zdrojov, nechce byt vsituacii, aby stanovenim presného rozsahu
komunikaénych kanalov zvézoval predstavu tvorcu kampane pre dosiahnutie oéakévanych vysledkov
kampane. Preto o¢akava od ¢astnikov pripravnych konzultacii:

1)
2)

Pripomienky anavrhy k doposial pripravovanému zadaniu jednotlivych kampani, podnety na
doplnenie zadania a pod.,

Stanovenie navrhu rozsahu komunika¢nych kanalov ato spdsobom vyplnenia MJ, navrhovaného
mno3Zstva MJ a ich nacenenia v priloZenych siboroch vo forméate xisx, na zaklade ktorych sa nasledné
uréi PHZ. Ugastnik PTK méze podra svojej predstavy o rozsahu kampane rozsirit rozsah nacefiovacej
tabulky aj o iné komunikaéné kanaly.

Sposob predlozenia navrhu rozsahu a cenovej ponuky:

Ponuky

je potrebné predlozit elektronicky e-mailom na adresu:

miroslava.seregova@kosiceregion.com, najneskor do 31.01.2022 do 14:00 hod.

Ponuka musi byt predioZena ako sken dokladov (odporiéame format .pdf) do predmetu sprévy je
potrebné uviest “PTK: kampane”
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Sugastou ponuky musia byt ocenené a i¢astnikom podpisané prilohy tejto vyzvy.
Ponuka zaujemcu nesmie byt v rozpore s ktorymkofvek ustanovenim tejto vyzvy a jej priloh.

Na zaklade predlozenych cenovych pontk prijimatel uréi v zmysle § 6 ZVO PHZ prislusny postup
verejného obstaravania v zmysle ZVO, nasledne verejny obstaravatel vyhlési predmetny postup
obstaravania. Tato vyzva nie je postupom verejného obstaravania a nebude sluZit na urCenie
uspesného uchadzada.

Verime, Ze do pripravnych trhovych konzulticii s naslednym stanovenim PHZ zapojite
predostriete nam navrh rozsahu komunikaénych kanalov spolu s cenovou ponukou.

Dakujeme.

V Kosiciach diia 25.01.2022 # J{:
JuDr. Le’ng\/a’ ova Jurkova
vykonr}/a'ﬁ;%it\elﬁa
KoSice Region Turizmus

Prilohy:
1)  KRT-2022-kampan-PTK-vyzva-p1-identifikacne udaje.docx

2) KRT-2022-PTK-letna kampan SR-PHZ.xisx
3) KRT-2022-PTK-kampan letecke spojene PRAHA-KOSICE-PHZ xisx
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